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ABSTRAK 

Penelitian/Penulisan : M. Fadilah Ibnu Hamzah, NPM : 14207008  

Judul : Penerapan Metode Simple Additive Weighting (SAW) 

Untuk Rekomendasi Prioritas Lokasi Penempatan Media 

Promosi Internet Service Provider 

Tahun   :  2024 

Jumlah   : xiv/136 halaman 

 

Internet merupakan hal yang cukup penting di era saat ini, internet dianggap 

mampu untuk memfasilitasi berbagai macam aktifitas dan juga pekerjaan di berbagai 

kalangan masyarakat. Di tengah tingginya kebutuhan jaringan internet, kini tersedia 

beberapa platform Internet Service Provider (ISP) yang menyediakan berbagai fitur 

layanan internet yang bisa digunakan oleh masyarakat. Beberapa ISP melakukan kegiatan 

promosi dengan dengan cara menempatkan media promosi di berbagai titik lokasi untuk 

memasarkan produk yang mereka tawarkan, namun masih terbatasnya informasi 

mengenai lokasi dan informasi rinci mengenai media lokasi cukup menyulitkan pihak ISP 

untuk menentukan titik lokasi penempatan media promosi yang tepat dikarenakan proses 

pengumpulan data terkait detail lokasi masih dilakukan secara manual. 

Dengan menggunakan metode Simple Additive Weighting (SAW), maka 

permasalahan terkait pemilihan titik lokasi penempatan media promosi tersebut dapat 

dilakukan dengan cara yang lebih efektif dan efisien dengan menggunakan beberapa 

proses yang terpadat dalam metode SAW. melalui metode pengumpulan data yang bersifat 

deskriptif-analisis yang berkaitan dengan informasi detail lokasi, dikumpulkan 10 detail titik 

lokasi yang nantinya akan digunakan sebagai lokasi penempatan media promosi oleh ISP 

Biznet. 

Hasil perhitungan yang dari metode SAW mendapatkan kenaikan akurasi sebesar 

61,47% dari perhitungan manual dan hasil perhitungan tersebut akan digunakan untuk 

penerapan sistem danakan digunakan oleh ISP Biznet sebagai sarana untuk menentukan 

titik lokasi penempatan media promosi. 
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